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Anmeldung erforderlich

Anmeldun .
ot Gewerblicher Rechtsschutz copat
Urheber- : Gebrauchs-
Design Patent Marke
recht muster
Werke der Eingetragenes Technische Technische Marke fur Waren,
Literatur, Design Erfindung Erfindung Dienstleistungen,
Wissenschatft, Geschaftliche
Kunst und Keine Verfah Bezeichnungen
Software eranren (Name, Firma),
12 Monate Schonfrist fir 6 Monate Schonfrist fir und Werktitel
eigene Vorverdffentlichungen eigene Vorverdffentlichungen
Keine . Keine .
Prifung Prafung Prifung Prafung
70 Jahre
nach Tod 25 Jahre 20 Jahre 10 Jahre 10 Jahre
des Urhebers 5+5+5+5+5 Ab 3. Jahr jahrlich 3+3+2+2 10 Jahre verlangerbar
Prio 6 M. Prio 12 M. Prio 12 M. Prio 6 M.
(C) (D)* (P)* (U)* (R)
Copyright Designschutz DBP DBGM ™
Patent Gebrauchs-
muster

* nach der von H.B.Cohausz geédnderten DIN 34 und neu geschaffenen ISO 16016
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Markenrelaunch

Die Schwierigkeit, Marken unverandert beizubehalten
gegen Mode und Marktauffassungen

Je starker Marken verandert werden,
desto schwerer ist es fur den Verbraucher,
die Marke im Gedachtnis zu behalten.

Je weniger Marken verandert werden,
desto weniger gehen sie mit der Zeit
und werden altmodisch.



ClTROEN CITROEN

vorher nachher

Lz Hertz
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Entwicklung
der Bildmarke
Zwilling

1900

1969
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Erdal

firdie Schuhpflege
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ARTEN DER KENNZEICHNUNGSRECHTE 42 El'ltﬁ_tﬁht Gesetz
Wortmarke Persil MAGGI 4711 Lufthansa durch

Bildmarke é @ @ Eintragung

in das
Marken Wort-[Bildmarke e b @ Marken-
= Kombinationsmarke ' A

Waren- register Marken-
marken und | Farbmarke . O o geselz
Dienst- {Prioritat ab | { MG}

leistungs- Hérmarke iﬁé Anmeldetag)

marken . -
Dreidimensionale Marke T (Verkehrs-

friiher: "Ausstattung™ {Toblerone} (Rotring-Zeichenstifty | 9€tung)
= Eurgerl_mh&r "ﬂI'I'I-E.: ﬂ{l&! Wahlnan_l_e Klaus Miiller Benutzungs-
MName (Phantasiename), wie er im geschiift- L aufnahme,
Unter- lichen Verkehr benutzt wird. ucenta Wenn unter-
Ge- neh- ] = Hame, unter welchem ein Einzelkauf- Klaus _l::"ll'.'l“-&I scheidungs-
schift/mens- Firma mann oder eine Handelsgesellschaft & Sohne kriftig, sonst 5
Ii-u:hte | kenn- im Handelsverkehr auftritt. Henkel KGaA | o ol Ver- 5 32} MG
Bo. |zei- | Besondere Geschiftsbezeichnung "o4=! {ROII=KE | kenrsgettung
zaich.|chen Geschiftsabzeichen und sonstige unter-  werbeslogan| Verkehrs-
nung scheidende Einrichtungen ohne Namensfunktion Farben | geltung
Titel | Werktitel Focus Vom Winde verweht Cats Ef&:::ﬁﬁ:&ls % 5(3) MG

Geograph.

Herkunftsang. Geoqgraphische Herkunftsangabe Solingen fiir Schneidwaren Verkehrsgeltce ot Mo

u. Eintragung b= =
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Manner: Rosa mag man eben...
(03.06.2002)

Manner gelang es, die Farbe rosa an sich und in jeder beliebigen
Anordnung und Form fiur Osterreich schitzen zu lassen. Rosa ist
auch das Product Placement der Manner Schnitten im neuen
Schwarzenegger-Blockbuster "Terminator IlI".

Farben sind grundséatzlich nur in der
konkreten Erscheinungsform ihrer
graphischen Anordnung und der
Kombination mit anderen Element als
Marke schutzbar. Ausnahmsweise kann
eine Farbe als "abstrakte" Farbmarke
geschutzt werden, wenn das
betreffende Unternehmen eine
einzigartige Stellung hat und fir die
betreffende Farbe eine tiberragende
Verkehrsgeltung nachweisen kann, was
bedeutet, dass ein Grol3teil der
Bevolkerung beim Anblick der Farbe
spontan die Firma assoziiert.
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Farbmarken

Eine abstrakte Farbe als solche kann die Funktion einer Marke erftllen,

namlich Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens

von denjenigen anderer Unternehmen zu unterscheiden.

Damit kann eine Farbe grundséatzlich als Marke in das Markenregister eingetragen werden.
Normalerweise tragt das Patentamt aber nicht eine einzige Farbe ein. Sondern nur mindestens zwei.

Ausnahme: Ein hoher Bekanntheitsgrad

Sparkassenrot Blau fir Creme  Gelb fur Sprachsoftware Lila Fir Schokolade Magenta

5

@Ove Roigtrsgé 0 ! mobilcomm

BGH: | ZB 52/15

= Sparkasse

fur Kekse | ZR 44/01 u. 23/01
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Bewertung einer Marke

Passt sie zum Produkt/ _
zur Dienstleistung? Passt sie zum Kunden?

Marke ®

Passt sie zum Unternehmen?

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Dusseldorf WWW.COpat.de Passt-Marke.ppt



A MARKEN & NAMEM

SUCHEN VON MABKEN UND NAMEN

0z

Um neue Marken, feichen und Mamen
zu entwickeln gibt es folgende Wege:

| EIGENLEISTUNG |

| FREMDLEISTUNG |

Wa= izt eine Marke?

Wa= ist ein Firmenname ?

"

Mit Phantasie und
etwas Erfahrung
sollte versucht wer-
den Worte und/oder
graphische Zeichen
zu finden, die keinen
Bezug zur Ware, zur
Dienstleistung oder
zur Unternehmens-
tatigkeit haben.

Zum Entwickeln von
Worten und/oder
graphischen feichen
kinnen folgende
beauftragt werden:
Werhehiiros,
Graphiker, Unter-
nehmensherater,
Patentanwilte,
Markenvermittler

Dieses  Programm
enthalt einen
Wort-Generator, der
als Programm Worte
fir Marken und
Firmennamen
selbsttatig erzeugt.

HAUPTFEHLER
BEI DER
WAHL
EINER
MARKE,
EINES
ZEICHENS,
EINES
NAMENS.

BEISPIELE

ADRESSEH

WORTGEHERATOR

Stets giltt Keine zu lange Worte wahlen { 2 - 4 Silben ). Ferner
mehrere Worte/Zeichen schaffen, da viele durch die Priifung fallen.

‘ Hauptfehler

scHAFFEN | priFEn | scuiltzen | iserwachen | wverLetzen | verwmcuten [k |3
< | navptmeni | HiLFe | zumick | ABKURZUMWGEN | s
,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Diisseldorf

www.copat.de
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A MARKEN & NAMEN
MARKEN ERZEUGEHN 05
Mittel zum Erzeugen phantasievoller Marken
1. Unter bestehenden Worten suchen Beispiel: Suche einer Marke
. . fiir eine Handcreme
in Druckwerken in Computern Tatigkeit Ergebnis
Konversations- Volltext E?Stwﬂmsf“ Texte “’:d
i H - ISTEen al veErwenda- HDR'IDNT
a) in Texten ;dg..lt:achlexlka’ Datenbanken bare Worte durchsucht,
ulsatze ™ THark die zu Cremes passen: INSEL
] . N N drter- un arken-|| z.B.in Frauenzeit- ANGELA
b} in Listen :?;“;::;:‘:}:‘ii; datenbanken, schriften, Romanen, KLANG
Datenbankindex Modeberichten, ADEL
Hamens- und
2. Neue Worte erzeugen durch Konuersationslexika.
) _ HORIZONT
a) Verindern oder Mischen INSEL INSLA
bestehender Worte, P ANZONT
ADELANI(G
b) Buchstaben Puzzeln :"E':j ©
U= den
-von Hand Buchstaben: BAGEN
- durch Computer ABDEGH EDAN
SCHAFFEN. | priFEN | scuiltzen | iserwachen | wverLetzen | verwmcuten |k 3| M E
| navptmeni | HiLFe | zumick | ABKURZUMWGEN | s
,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris

05M&N-Erzeugen.ppt
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Wie werden Marken / Brands erzeugt?

1. Durch Verwenden von Begriffen aus entfernten Gebieten
Zum Beispiel Worte aus dem Sport:
POLO oder Golf fur ein Kraftfahrzeug
Oder Worte aus der Musik:
Symphonie fur ein Lebensmittel

2. Durch Puzzeln von Buchstaben
Es entstehen Worte ohne Sinngehalt:
KODAK fur Kameras und Filme
GOOGLE fur ein Suchprogramm

3. Durch Zusammenftigen von Silben,
die Worten mit Sinngehalt enthommen wurden:
Aus HORIZONT und ADEL wurde DELZONT
Aus GOLDEN und ONLINE wurde GOLLINE
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Markengenerator erzeugt
neue Marken
und neue Namen.

ny.

Beurteilung erzeugter Marken und Namen nach
- Eignung fur das Produkt
- Erfolg auf dem Markt

- Schutzfahigkeit

Verletzungsrecherchen finden heraus
ob die neue Marke oder der neue Name
Marken und Namen Dritter verletzt.

.

Sprachrecherchen finden heraus
ob die neue Marke oder der neue Name
in anderen Sprachen eine negative Bedeutung hat.

Marke schiitzen

durch Markenanmeldungen
im In- und Ausland.

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRBGOTT 40237 Diisseldorf www.copat.de



A MARKEN & NAMEM

SCHUTZEN YON MARKEN UND NAMEN 17
GESCHUTZT ——
WERDEN WARE L= WAREHMARKE
SOLL: DIENSTLEISTUNG L DIEHS TLEISTUNGSMARKE
W UNTERNEHMENSBEZEICHHUHG
Bi:]dlzt' For UNTERNEHMEN =5 FIRMEHHAME
Mame -
GESCHAFT = BESOHDERE
GESCHAFTSBEZEICHHUNG
W E RK, Druckschrift.. L= | WERKTITEL ]
INTERNET-Anwahl =05 | DOMAIN-NAME |
YWARE E ﬁ}
. AUSSTATTUHG
AuBere UHDIENSTLEISTUMG Zﬁ}

Erscheinung

UNTERNEHMEN F} GESCHAFTSABZEICHEH UHD
SOHSTIGE UHNTERSCHEI-

GESCHAFT mu DENDE EINRICHTUHGEH

Tabelle aller Kennzeichnungsrechte | Auslandsanmeldungen g ateqgie Die ¥ groften Fehler

SCHAFFEH: PRIUFEN SCHUTZEN | UBERWACHEH VERLETZEH YERHICHTEH KB
< | navptmeni | wiLFe | zumick | ABKURZUMWGEN | s

,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIBGOTT 40237 Disseldorf  WWW.copat.de 17M&N-Schiitzen.ppt



A MARKEN & NAMEM

MARKEN SCHUTZEN 18
. - ~,
Die Voraussetzungen fiir den Schutz
MAGGI
einer WAREN - MARKE E:} Persil
. -
Py ~
und einer DIENSTLEISTUNGSMARKE Lufthansa /
sind dieselhen: ALLIANZ
. o
@ Die gewahlte Marke muk schutzfahig sein und T
darf die Marken/Namen anderer nicht verletzen. |:l|> Zum Meni PRUFEN
@ Es mub ein Antrag beim Deutschen Patent- und I:ll> Antra
Markenamt gestellt und eine Gebiihr bezahlt werden. 4
D.IE Marke r{luﬂ innerhalhb von 5 Jahren ab der |:'l> Benutzungszwang
Eintragung in das Markenregister henutzt werden.
Datenbanken mit Marken Schutzbereich I VYerwechselbarkeit I VYerkehrsgehung
Auzlandzanmeldungen Warenzeichen-Anmeldeverfahren Bekanntheitzgrade einer Marke
.
SCHAFFEH | PRiFEH | ECHHTZEH | iBerwachen | wverLetzen | werwmcuten [k |3
< | wavptmeni | wiLFe | zumick | ABKURZUMWGEN | s
,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris
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MarkenG 8§ 3

(1) Als Marke konnen alle Zeichen, insbesondere Worter
einschlief3lich Personennamen, Abbildungen, Buchstaben, Zahlen, H6rzeichen,

dreidimensionale Gestaltungen einschlie3lich der Form einer Ware oder ihrer
Verpackung sowie sonstige Aufmachungen

einschliel3lich Farben und Farbzusammenstellungen
geschutzt werden,

die geeignet sind, Waren oder Dienstleistungen eines Unternehmens von
denjenigen anderer Unternehmen zu unterscheiden.

(2) Dem Schutz als Marke nicht zuganglich sind Zeichen, die ausschliel3lich aus
einer Form bestehen,

1. die durch die Art der Ware selbst bedingt ist,
2. die zur Erreichung einer technischen Wirkung erforderlich ist oder

3. die der Ware einen wesentlichen Wert verleiht.

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Diisseldorf www.copat.de Markengesetz-§3.ppt



8 8 Markengesetz Absolute Schutzhindernisse (Absatz 1-3)

(1) Von der Eintragung sind als Marke schutzfahige Zeichen im Sinne des § 3 ausgeschlossen,
die sich nicht graphisch darstellen lassen.

(2) Von der Eintragung ausgeschlossen sind Marken,

1. denen fur die Waren oder Dienstleistungen jegliche Unterscheidungskraft fehlt,

2. die ausschlie3lich aus Zeichen oder Angaben bestehen, die im Verkehr zur Bezeichnung
der Art, der Beschaffenheit, der Menge, der Bestimmung, des Wertes, der geographischen

Herkunft,

der Zeit der Herstellung der Waren oder der Erbringung der Dienstleistungen oder zur
Bezeichnung

sonstiger Merkmale der Waren oder Dienstleistungen dienen kdnnen,

3. die ausschliel3lich aus Zeichen oder Angaben bestehen, die im allgemeinen Sprachgebrauch
oder in den redlichen und standigen Verkehrsgepflogenheiten zur Bezeichnung der Waren
oder Dienstleistungen ublich geworden sind,

4. die geeignet sind, das Publikum insbesondere tber die Art, die Beschaffenheit
oder die geographische Herkunft der Waren oder Dienstleistungen zu tauschen, .........

(3) Absatz 2 Nr. 1, 2 und 3 findet keine Anwendung, wenn die Marke sich vor dem Zeitpunkt der
Entscheidung
Uber die Eintragung infolge ihrer Benutzung flr die Waren oder Dienstleistungen, fr die sie
angemeldet worden
ist, in den beteiligten Verkehrskreisen durchgesetzt hat.
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Der EuGH hat nun endgultig entschieden, dass Lego-Steine
nicht als 3D-Marke eintragungsfahig sind. (EuGH, Urt. v. 14.09.2010, Az. C-48/09-P).

Bereits 1996 hat Lego den weltberiihmten Legostein flr Europa
als 3D-Marke eintragen lassen um sich die Form des Steins schiitzen zu lassen.
Das Harmonisierungsamt (HABM), das flr die Eintragung

von EU-Gemeinschaftsmarken zustandig ist, nahm die Eintragung zunachst vor.

Dies gefiel der Konkurrenz jedoch nicht. Auf Antrag der Firma Mega-Brands erklarte
das HABM die Eintragung fir nichtig.
Diese Entscheidung wurde nun vom EuGH bestatigt.

Das Unionsrecht stehe der Eintragung jeder Form entgegen,

die in ihnren wesentlichen Merkmalen ausschliel3lich aus der Form der Ware bestehe,
die flr das Erreichen der fraglichen technischen Wirkung technisch kausal

und hinreichend sei, selbst wenn diese Wirkung durch andere Formen

erreicht werden konne, die die gleiche oder eine andere technische Losung nutzten.

Nach Ablauf des Patents fiir die Lego-Steine seien andere Unternehmen
von der Verwendung einer solchen technischen Lésung ausgeschlossen.
Nach EU-Recht seien aber technische Lésungen

nur flr eine begrenzte Dauer schutzfahig, so dass sie danach

von allen Wirtschaftsteilnehmern frei verwendet werden kdnnen.

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRBGOTT 40237 Diisseldorf www.copat.de



A MARKEN & NAMEM

PRUFEN YON MARKEN UND NAMEN

0&

Ehe Sie sich fiir eine Marke {Hame) entscheiden,
mub sie auf folgende Kriterien gepriift werden:

Absolute,
gesetzliche
Schutz-

Eintragungs
hindernisse
{Drittrechte)

Inhaltliche
Bedeutung

Soll die Marke/der Name
ernsthaft benutzt werden?

Ist sie schutzfahig 7

: : Besitzt sie
hindernisse % Unterscheidungskraft ?

Wird sie eingetragen ?

. Verletzt sie
Relative % Marken anderer ?

Verletzt sie Firmennamen,
Unternehmens- oder Geschafts-
hezeichnungen anderer ?

Hat die Marke/der Hame in einer Fremd-
sprache eine negative Bedeutung ?

o w v

@

Benutzungszwangy

Schutzfahigkeit

Marken-Drittrechte

Mamens-Drittrechte

Negative Bedeutung

Datenbanken mit Marken I Datenbanken mit Unternehmen I Tabelle aller Kennzeichnungsrechte

SCHAFFEH: PRIUFEN

| schiitzen | iBerwachen | verLetzenw | vermchTEn [ K

Ellﬁljl
< |_navetmeni | wiLFe | zwrick  |PEIEETEE o

,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris
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Wann sind zwei Marken nicht verwechselbar 7

TRIUMPH ELBEO MAGGI
Biiromaschinen Striumpfe Suppen

Ahnlichkeit der Markeri

E groR

Ahnlichkeit der Waren

grok

TRIUMPH ELBE KNORR

Wiische Hemden Suppen
A: Sind zwei Marken sehr dhnlich B: Sind zwei Marken nicht sehr C: Sind zwei Marken sehr
oder identisch, so miissen die Waren ahnlich, so kinnen die Waren unterschiedlich, so diirfen die
weit voneinander entfernt sein. etwas naher sein. Waren nahe oder ident. sein.

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Diisseldorf WWW.COpat.de Wann-nicht-verwechselbar.ppt



Marken mit hoher Kennzeichnungskraft (=grofer Unterscheidungskraft)
haben einen groBen Schutzbereich, so dalk Verwechslungen eher auftreten.

Eine Fremdmarke{Drittmarke)liegt hier eher im Schutzbereich

- .

als hier. K T a.

Larna’ ! | Persol
1 1

' Zunehmende

1
! 1
g Marke Y | Marke Bekanntheit,
~  mit normaler " ' mit hoher N
HEﬁI‘IZE'_iEh!‘I_I.I_I_‘IQEETﬂﬂ /~. . Kennzeichnungskraft I
. n (In diesem fall sogar e
Schutzbereich -~ "-\.Ejne berithmite Markq}/

- -
e -

Je phantasievoller oder origineller eine Marke ist,
desto grober ist ihre Kennzeichnungskraft und ihr Schutzbereich.
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4 MARKEN & NAMEN _O[X]

SCHUTZFAHIGKEIT PRUFEN ([Priifung auf absolute, gesetzliche Schutzhindernisse] 0
i | Eine Marke/Name ist schutzfihig, |
b g "
Hﬂ'—'PﬂEMEr{ wenn sieler unteré‘t‘ﬁ:idungs— weﬁl‘l"sief&r fiir den
e | kraftig [phantasievoll] und nicht Geschaftsverkehr nicht
beschreibend ist. freigehalten werden mub.
i KEIN
|[UNTERSCHEIDUNGSKBAFT | {FREIHALTEBEDURFNIS |
WARE / Unterschei- Unterschei- Freihalte- Freihalte-
UNTER- dungskraft dungskraft bediirfnis bediirfnis
HNEHMEN (— 9egeben: nicht gegeben: nicht gegeben: gegeben:
Tennic: ‘é}.‘é}' ﬁl}'&
schliager ONIS, RIFF | STRONG, PERFECT | BLICK. HEAVYEN | BOY, MATCH
Miibel LORD, SETT BLACK, SOLID MILD, ADLER s TONE, WERT
Yoghurt S0ONG, LANN MILD, YOLL TIGER, KLANG EDEL., HALB
Heisebiiro | HAWO, SCHULZ | SUDEN, FLUG FLAMINGO GOLF, OKAY
Yerbeunt. | BAUM, HENGEL PLAN, MARKT BAUM, SAND MITTE. WEG
SCHAFFEN ?RHFEM SCHUTZEM | UBERWACHEHM | VERLETZEM | VERHICHTEH r"'li B =
< 1 HAUPTMEND HILFE ZURIICK ABKIIRZUNGEN —>
,% M1 [C] 1999 HE. Cohausa Patentanwalt COHAUEZ HAMNIG DAWIDOWICZ & PARTMER 40237 Dizscldorf Miinchen Berlin Pariz Mantes
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A MARKEN & NAMEM

MARKEN OHNE BESCHRANKENDE ZUSATZE

| Die 7 grieten Fatler [ 19

Soll ein breiter Schutz fiir das phantasievolle Wort "GOLDIL" erreicht werden, so sollten
keine weiteren Worte oder grafischen Bestandteile hinzugesetzt werden. Aushahmen

FOLDIL Werden die amtlichen Buchstaben gewahit, o sind alle
Abneh- Schriftarten geschiitzt,
mender SGOLDIL Beschrinkung durch bestimmte Schriftart.
Schutz-
umfang GOLDIL <71 Beschrinkung durch bestimmte Schriftart + Rahmen
fiir
die GOLDIL <11 Beschrankung durch bestimmte Schriftart + Rahmen
Wort- + Farbe
marke GOLDIL-FPLUS <::| Bezchrankung durch zusitzliches beschreibendes Wort
GOLDIL
GOLDIL . <]::| Beschrankung durch zusitzliches beschreibendes Wort
I Systemtechnik
GOLDIL <::| Beschrankung durch zusatzliches beschreibendes Wort
Systemtechnik + Rahmen
G&&L (}::I Beschrankung durch zusatzliches beschreibendes Wort
Systemtechnik + Rahmen + Schraffur + Farbe
GDLD|L LAM <]:|:| Beschrankung durch zusitzliches phantasievolles Wort

SCHAFFEN

PRIUFEN

| SCHUTZEH | iserwachen | verLetzen | vermcuren ||k

E E

=

[ HaupTMENO | HILFE

=

|  zurick | aBkirzuncen |

=
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A MARKEN & NAMEM

20

MARKEN - ANMELDEVERFAHBEN

Beschleunigte Prifung I

Priiffung=s-
verfahren

§§32-35 §33(3) §836-90 §M

Q,—b Urkunde
_Eintragung | Anmeldeverfahren |
ins Marken-
Verdffent- register und
lichung Bekannt- Aufrecht-
Anmel- der machung im Eventuell erhaltung
detag Anmeldung  Markenblatt Widerspruch _oder
3-monatige Laschung

frist

§42 §42 §42

In Kraft. Laufzeit beliebig,
da alle 10 Jahre verlangerbar

§43 T &5 47-55 MG

verfahren

|<| Anmeldung |>|<|

Eingetragene Marke D|

Mindestkozten bis
zur Eintragung:

Amits-
gebiihren 300,-
Anwalts- ca. 500,

kosten

Hihere Kosten, wenn mehr als 3 Klassen gewidahit werden, wenn der Priffer die Marke beanstandet,
wenn gegen die Marke Wderﬂlruch erhoben und wenn eine beschleunigte Prifung beantragt wird.

Yerlangerungsgebuhr
alle 10 Jahre:

ca. 400,-

SCHAFFEH: PRIUFEN

| schiitzen | iigerwachen | verLerzen | vermichten |k |E

[ navpTMEnd |

=

HILFE | zuriick | ABKURZUNGEN | s

=
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8§ 42 Widerspruch gegen eine deutsche Marke

(1) Innerhalb einer Frist von drei Monaten

nach dem Tag der Veroffentlichung der Eintragung der Marke gemal § 41

kann von dem Inhaber einer Marke oder einer geschaftlichen Bezeichnung

mit alterem Zeitrang gegen die Eintragung der Marke Widerspruch erhoben werden.
(2) Der Widerspruch kann nur darauf gestttzt werden, dal? die Marke

1.wegen einer angemeldeten oder eingetragenen Marke mit alterem Zeitrang
nach 8§ 9,

2.wegen einer notorisch bekannten Marke mit alterem Zeitrang
nach 8§ 10 in Verbindung mit § 9,

3.wegen ihrer Eintragung fur einen Agenten oder Vertreter des Markeninhabers
nach 8 11 oder

4.wegen einer nicht eingetragenen Marke mit alterem Zeitrang
nach 8 4 Nr. 2 oder einer geschéftlichen Bezeichnung mit alterem Zeitrang
nach 8 5 in Verbindung mit § 12

geloscht werden kann.

Gegen eine EU-Marke wird auch 3 Monate nach dem Tag der Verdoffentlichung
der Eintragung der Marke Widerspruch erhoben,

so dass das Schreiben des Harmonisierungsamts

,Unterrichtung der Inhaber alterer Marken...” sehr wichtig ist.

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRBGOTT 40237 Diisseldorf www.copat.de
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A MARKEN & NAMEM

BENUTZUNGSAWANG 07
Der Inhaber einer Marke muf diese || Heilung der Nichtbenutzung
innerhalb von 5 Jahren Sobald der Markeninhaber die Marke henutzt, gilt
ah der Eintragungy die Nichtbenutzung als geheilt. 5ind aber wahrend
in das Markenregister der Nichthenutzung Marken/Namen Dritter ent-
ernsthaft benutzen, ss 25, 26 mG. standen, so kann er gegen diese nicht vorgehen.

- =

Feolgen einer Nichtbenutzung:

1. Keine Rechte gegen Dritte.
Wurde die Marke innerhalb der letzten
5 Jahre nicht henutzt, so kinnen
wihrend der benutzungsfreien feit
identische oder dhnliche Marken und
Namen Dritter entstehen, gegen die
nicht angegangen werden kann.

2. Gefahr einer Léschung der
eigenen nicht henutzten Marke. Ein
Dritter kann einen Antrag auf Loschung
wegen Nichthenutzung stellen nach §§
49, 53 und 55 MG, siehe Loschung
wegen Yerfalls im Kapitel VERNICHTEN.

Form der Benutzung

Die Marke sollte moglichst so benutzt werden, wie sie
beim Deutschen Patent- und Markenamt eingetragen
wurde. Geringfilgige Abweichungen sind zulassig. So
sind andere Schriftarten und ein Hinzufilgen von nicht
eingetragenen Worten und graphischen Bestandteilen
zulas=ig, soweit der kennzeichnende Charakter der
Marke nicht verandert wird:

Zulassig:
eingetragen: Gesin  benutzt: Gesmn
Idee T,
Arthrexforte ARTHREX FORTE
Unzulassiqg:
Herz ’
Rhino Rhinospray

- w w w
scHarFen | priFen | scuiltzen | iserwachen | werLetzen | verwmcuten |k 3| M E

<9 ] HAUPTMENU | HILFE

| zuriick | aBkiirzuncen | s

,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris
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Erforderlicher Bekanntheitsgrad einer

Bekannt- &  Marke innerhalb beteiligter Verkehrskreise beriihmte
heftsgrad Marke
w
B0% notorisch
bekannte
durch- Marke
gesetzte
60% Marke v
S| Marke eirt:::ti:;t:ne v ;
mit mind.
schutz-  verkehrs- Marke 80%
30% fahige, gel‘tung T _ mind.
251 nicht oder w il 60%
wenig mind. i
bekannte | mind. 30%
Marke 26%
0l
Schutz- Schutz  Schutz gegen Schutz-  Schutz fir im Schutz gegen
Weitere beginn fiir nicht Verwidsse- unfihige Inland nicht Verwidsse-
Informationen mit der angemeldete rungund Marke izt angemeldete rung, auch
durch Anklicken  Eintra- schutzfihige Rufaus- eintragbar Marke wenn keine
einer der blauen gunyg Marke bewtung §8(3) MG §4Hr.3. MG Warengleich-
Sdulen. E4HrA. MG 4 Hr.2. MG  £9(1)Hr.3.MG artigkeit

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Diisseldorf
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A MARKEN & NAMEM

MARKENANMELDUNGEN IM AUSLAND 22

Marken kénnen in fast allen Landern geschiitzt werden.

Innerhalb von 6 Monaten ab dem Anmeldetag einer ersten Anmeldung kiénnen in
auslandischen Staaten Markenanmeldungen { Auslandsanmeldungen } eingereicht werden,
die den Anmeldetag = Prioritat der ersten Anmeldung beanspruchen. Die erste Anmeldung
wird meist im Inland eingereicht. Es bestehen drei Wege Schutz im Ausland zu erreichen:

1. Einzelne nationale 2. Die IR-Marke [+]3. Die =]
Anmeldungen (International registrierte | Gemeinschaftsmarke —
Einzelne Anmeldungen in Marke) Mit einer Anmeldung zur
auslandischen Staaten sind Nach dem Madrider Gemeinschaftsmarke wird
teuer und arbeitsaufwendig. |Markenabkommen (MRMA) in allen Landern der
Einzelne nationale kann mit einer einzigen Européaischen Union (EU)
Anmeldungen werden nur Anmeldung Markenschutz Schutz erreicht. Es
dann gewahlt, wenn in den folgenden Landern kinnen nur alle Lander
Markenschutz nur in wenigen | gleichzeitig erreicht der EU gleichzeitig
Landern gewiinscht ist oder |werden: Lander gewahlt werden, so dak
Schutz in den gewahlten mit einer
Landern durch eine IR- Es miissen nicht alle Lander | | Gemeinschaftsmarke in
Marke oder durch eine (wie bei der rechts folgenden Landern
Gemeinschaftsmarke nicht | @ufgefithrten Schutz gewahrt wird:
A T Tl Gemeinschaftsmarkel hl Lander i
............................. " : i i : : —
SCHAFFEH: PRIUFEN | SCHUTZEN | UBERWACHEH VERLETZEH YERHICHTEH KB B
< [ HauPTMEMD | HILFE | ZURUCK | ABKURZUNGEH | s
,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris
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A MARKEN & NAMEM

ANMELDETAKTIK / STRATEGIEN | Die 7 griften Fehler I 27

Firmennamen / Unternehmensbezeichnung .
als Marke anmelden?
Wie wird ein fruher Schutz erreicht? |

Um anderen zuvor zu kommen. Um sofort mit der

Marke werben zu kinnen. Yorratsmarken?

Wie wird ein breiter Schutz erreicht?

Kann eine Marke spiter um zusitzliche Bestandteile, _|

) . . Schutzerweiterung ?
Waren oder Dienstleistungen erweitert werden? _
Sollten Marken im Ausland angemeldet werden?

In welchen Landern? Nur nationale Anmeldungen? Schutz im Ausland
Gemeinschaftsmarke oder IR-Marke?

Wie kénnen die Kosten niedrig gehalten werden? — :
) . ) ) Hiedrige Kosten
Bei Anmeldungen im Inland und im Ausland. Bei Recherchen. _
Anmelden oder nicht anmelden und benutzen? Hicht anmelden?

Wie wird mit Marken geworben? [___werben |

SCHAFFER. | PRUFEM | SCHUTZEM | UBERWACHEW | VERLETZEN | VERNICHTEW |k |E|M E
< [ HaupTMENU | "RILFE | ZURUCK | ABKURZUNGEH | s

,Q:I ™ [S12002 Or. HE. Cohausa Patentanwalt COHAUSE DAWIDDWICE HANNIG & PARTMER 40257 Diisseldorf Miinchen Berlin Paris

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Diisseldorf WWW.COpat.de 27TM&N-Anmeldetaktik.ppt



A MARKEN & NAMEM

DIE 7 GROSSTEN FEHLER Marken ohne beschrankende Zusitze Iﬁ

1. Zu spites Anmelden einer Marke,
50 dak Dritte mit einer Marke/einem Hamen zuvorkommen.

2. Keine Recherchen vor einer Anmeldung und vor einem Benutzen der Marke
a) nach identischen und ahnlichen Marken und anderen Kennzeichnungsrechten
(z.B. Firmennamen) Dritter. = relative Eintragungshindernisse. PRUFEH
b} nach einer negativen Bedeutung der Marke in einer Fremdsprache.

3. Keine Priifung vor einer Anmelduny ob Marke schutzfihig
d.h. ob =ie unterscheidungskraftig ist und kein Freihaltebedirfnis besteht.

= absolute Schutzhindernisse PRUFEH
4. Marke besteht aus Wort und Bild/Grafik, Ausnahme BREITER SCHUTZ
obwohl das Wort allein schon schutzfahig ist. Der Schutzumfang wird unndtig verringert.
5. Marke wird farbig angemeldet, Ausnahme

obwohl der Farbe bei dieser Marke keine wesentliche Bedeutung zukommit.
E= wird ibersehen, dab eine siw-Marke Schutz fiir alle Farben bietet. BREITER SCHUTZ
6. Es werden nicht die amtlichen Buchstahen verwendet, Ausnahme

sondern diejenigen, die in der Marke benutzt werden, o dah die Marke unnotig beschrankt
wird. Die amtlichen Buchstaben bieten den breesten Schutz. BREITER SCHUTZ

7. Das Waren-/Dienstleistungsverzeichnis ist zu eny.
Es werden nur die Waren/Dienstleistungen gewahlt, fir welche die Marke benutzt werden
soll, statt das Verzeichnis wesentlich auszudehnen . BREITER SCHUTZ

SCHAFFEH | PRiFEH | ECHUTZEH; ierwacCHEN | werLeTzen | vermcuten ||k |3] M E
< | navpTmMEni | LFE | Zurick | ABKiRZUnGEW | s
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A MARKEN & NAMEM

Chemie-Pharmazie

WAHEN- UND DIENSTLEISTUNGSKLASSEN

Metall-Ma=schinen-Werkz-Fahrz

[T]Chemie, Kunstharze,
Kunststoff im Rohzustand
Diingemittel, Klebstoffe

[2]Farben, Beizen

[3waschmittel, Seifen,
Parfimerien, Zahnputzm.

[4]Technische Ole, Fette,
Brennstoffe. Kerzen

[6|Pharmazie, diitetische
Erzeugnisse. Pflaster,
Desinfektion, Unkrautvert.

P2 Seile, Netze, Sicke
3 Garne
P4 Webstoffe, Textilwaren
Bekleidung, Schuhe
Binder, Kniipfe, Nadeln
27 Teppiche, Tapeten,
FuBbodenbeldge
Spielzeug, Sportartikel

b| Unedle Metalle und
Yaren hieraus

[7] Maschinen, Motaren

(8] Werkz.. Messer, Besteck

[9] Geriite zum Messen und
Yiegen, Automaten,
Computer, Software

10 Chirurgische Instrumente

11 Beleucht., Heizg., Sanitir

12 Fahrzeuge, Schiffe, Flugz.

13 SchuBwaffen, Feuerwerk

Fleisch, Fisch, konsery.

Obst{Gemiise, Eier, Milch
Kaffee, Tee, Mehl, Brot,

Kuchen, Eis.Zucker,Honig
B1) Obst, Gemiise, Blumen
Bier. alkoholfr. Getrinke
B3 Weine, Spirituosen
Tabak, Zigaretten

Schwwer zu finden 43a

Biro-Kunststoff-Bau-Haushakt

Edelmetalle, Juwelierware

15 Musikinstrumente

fl6 Papier, Biiroartikel,
Biicher. Zeitungen,

17 Halbfabrikate aus Kunst-
stoff, Isoliermittel

8 Leder, Lederwaren, Koffer

19 Baumaterialien

Miibel, Waren aus Holz

1] KI. Haus- u. Kiichengerite
Glaswaren, Porzellan

BH Werbung, Geschiftswesn.
BH Versicherung, Finanzwesn
B7 Bau-, Reparaturwesen
Nachrichtenwesen

BY Transport, Lagerwesen
Materialbearbeitung

1] Erziehung, Unterhaltung

M2 43 44 45 Verschiedenes

SCHAFFEN

—
PRUFEM | ScCHiiTZEM | UBERWACHEM | VERLETZE

< | navpTmMEni |

HILFE | zumiick

H | VERMICHTEH K [E] M B
| aBxiirzuncen | J I
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A MARKEN & NAMEM

Kuns

Parfij
Bren

Erze
Desi

—
B2 Seil

@TEP

Clﬂassedz
|I|Chen Dienstleiztungen im Bereich der Wissenschaft und der Technologie,

sowie diesbeziigliche Forschungs- und Entwicklungsdienstleistungen;

Diin industrielle Analyzen und Forschung;

Farhl Entwurf und Entwicklung von Computern und Computerprogramimen;

as Rechtsberatung und -vertretung.

EITEE"I Klasse 43
Verpflegung; Beherbergung von Gasten.

[BlPhart | e 44

P23 Garr Klasse 45
E “Weh Yon Dritten erbrachte, personliche und gesellschaftliche Dienstleistungen
B ekl zur Befriedigung personlicher Bediirfnisse;

m Bini Sicherheitzdienstleistungen fir den Schutz von Sachwerten und Individuen.

Dienstleiztungen eines Arztes; Dienstleizstungen eines Tierarztes.
Gesundheits- und Schinhetspflege fir Menschen und Tiere;
Dienstleiztungen im Bereich der Land-, Garten- und Forstwirtschaft.

FuBl |ugl. Alphabetische Liste der Waren und Dienstleistungen, Teil ll, Klaz=ze 42-45|

SCHAFFEN

SCHIUTZEN

{IBERWACHEH

VERL ETZEH YERHICHTEH

=

| navpTmMEni |

HILFE

ZURICK | ABKURZUNGEW |
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Eine Marke benutzt von drei Unternehmen

( Mercedes )

Mercedes Mercedes
Kraftfahrzeuge Schuhe

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B. Cohausz Patentanwaltskanzlei COHAUSZ HANNIG BORKOWSKI WIRGOTT 40237 Diisseldorf

Rauchen kann
todlich soin
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(C) (153

Mercedes
Zigaretten
Zigarren
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Schutzbereich einer Marke Schutzbereich einer Domain
nur in wenigen Markenklassen alle Waren und Dienstleistungen

resdngr Bank

Dienstleistungen Dienstleistungen

mercedes.com

ercedes

e

Waren
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Das ,Image-Kreuz* verriat, wie eine Marke positioniert ist. Idealwer
wire ein Punkt ganz rechts und ganz oben. Fiir die vier VW-Marker
Werte von 1994 und 1998, fir alle tibrigen nur die von 1998

Patentanwalt Prof. Dr.-Ing. H. B.



Durchschnittliche Kosten von Inlands- und Auslandsmarkenanmeldungen
3 Waren- bzw. Dienstleistungsklassen, schwarz/weil3-Eintragung

Einreichen Eintragung Verlangerung Summe?® Widerspruch
einer nach 10 Jahren aller Kosten ohne gegen 1 Marke
Markenanmeldung Verlangerung in 3 Klassen

beim Markenamt

IR-Marke®
nach dem MMA 1090 1600 - - 915 515 1090 1600 -2 -
(10 Staaten)
IR-Marke®
nach dem PMMA 3506" 1600 - - 3645* 515 3506" 1600 -2 -
(10 Staaten ohne JP)
IR-Marke®
nach dem PMMA 6049" 1600 - - 7255" 515 6049" 1600 -2 -
(10 sStaaten mit JP)
EU-Marke®
Gemeinschaftsmarke 975 1000 1100 550 2500 2500 2075 1550 350 10003
(15 Staaten)
DE 300 550 - - 600 260 300 550 120 200°
Deutschland
FR . 200 1100 - - 215 680 200 1100 305 520°
Frankreich
G,B . 500 1800 - - 500 1300 500 1800 340 500°
GrofRRbritannien
B X 100 1000 - - 160 600 100 1000 - -
Benelux
L':lei 1000 1200 - - 1412 1425 1000 1200 353 4123
J‘;';:;m 2200 3800 2160 1100 4240 950 4360 4900 300 78283
Einreichen Eintragung Verlangerung Summe?® ailer WwWiderspruch
einer nach 10 Jahren Kosten ohne gegen 1 Marke
Markenanmeldung Verlangerung in 3 Klassen

beim Markenamt

Angegeben sind jeweils die Amtsgebiuhren sowie die Anwaltskosten

1) Die Kosten sind abhangig von den Individualgebuhren, die die einzelnen Staaten nach dem
PMMA erheben durfen.

2) Widerspruch ist in jedem Land einzeln einzulegen. Die Kosten und Fristen berechnen sich nach
den jeweiligen nationalen Gesetzgebungen.

3) Minimalkosten, zusatzliche Kosten abhangig vom Arbeitsaufwand wahrend des VVerfahrens vor
dem Patentamt.

4) Folgende Staaten konnen bei einer IR-Marke nach dem MMA gewahlt werden:

Agypten, Albanien, Algerien, Armenien, Aserbaidschan, Benelux, Bhutan, Bosnien Herzegovina,
Bulgarien, China, Dem. VVolksrep. Korea, Deutschland, Frankreich, Italien, Jugoslawien,
Kasachstan, Kenia, Kirgisistan, Kroatien, Kuba, Lesotho, Lettland, Liberia, Liechtenstein,
Mazedonien, Marokko, Monaco, Mongolei, Mosambik, Osterreich, Polen, Portugal, Rumanien,
Rep. Moldau, Rep. Swasiland, Russische Foderation, San Marino, Sierra Leone, Slowakische
Republik, Slowenien, Spanien, Sudan, Schweiz, Tadschikistan, Tschechische Republik, Ukraine,
Ungarn, Usbekistan, Vietnam, Weil3russland

5) Bei folgenden Staaten kann eine IR-Markenanmeldung nur nach dem PMMA eingereicht
werden:

Antigua und Barbuda, Danemark, Estland, Finnland, Georgien, Griechenland, GrofRbritannien,
Island, Japan, Litauen, Norwegen, Singapur, Schweden, Turkei, Turkmenistan

6) Fur folgende Staaten bietet eine EU-Marke Schutz:

Belgien, Danemark, Deutschland, Finnland, Frankreich, Griechenland, Grof3britannien,
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Mindestkosten von Markenanmeldungen bis zum Einreichen
mit drei Waren- bzw. Dienstleistungsklassen und s/w-Eintragung

EUR

DE BX FR EU us GB IR-MMA* IR- JP
PMMA*

Anwalt [ Patentamt * IR-Marke: 10 Staaten ohne Japan
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Markenschutz durch IR- und EU-Marken

EU
Danach unter Beanspruchung
der 6-monatigen Prioritatsfrist
der DE-Anmeldung eine
Gemeinschafts-Markenanmeldung.

In einer Gemeinschafts-Markenanmeldung
kénnen einzelne Lander nicht gewahlt
werden, sondern nur alle 25 Lander der EU

IR mit EU
Danach unter Beanspruchung
der 6-monatigen Prioritatsfrist
der DE-Anmeldung
eine IR-Markenanmeldung.

In dieser kann jetzt auch eine
Gemeinschaftsmarke gewahlt werden,
wenn die IR-Anmeldung als PMMA oder

IR
Danach unter Beanspruchung
der 6-monatigen Prioritatsfrist
der EU-Anmeldung eine
IR-Markenanmeldung (PMMA).

In dieser kann auch Deutschland
als Staat gewahlt werden.

gemeinsam. als MMA/PMMA eingereicht wurde.
DE DE EU
Zuerst eine Zuerst eine Zuerst eine

Markenanmeldung in Deutschland
Diese Voranmeldung kann unterbleiben, wenn
der Schutz durch eine Gemeinschafts-Marken-

anmeldung fir ausreichend gehalten wird.

Markenanmeldung in Deutschland
Eine IR-Markenanmeldung erfordert vorab eine

eingetragene nationale Marke als Heimatmarke.

Ausnahme PMMA: Eintragung nicht erforderlich

Gemeinschafts-Markenanmeldung
als Heimatmarkenanmeldung

EU-Marke / Gemeinschaftsmarke: Marke der Europaischen Gemeinschaft. Es kann nur fiir alle 25 Lander der EU gemeinsam Schutz erreicht werden.
Einzureichen beim Harmonisierungsamt fiir den Binnenmarkt (HABM), Alicante (oami.eu.int).

IR-Marke: International registrierte Marke nach dem Madrider Markenabkommen (MMA). Es kann Schutz in 64 Landern gewahlt werden. Einzureichen bei
der WIPO/OMPI, Genf (www.wipo.int) Uber das Deutsche Patent- und Markenamt (www.dpma.de).
Vor einer IR-Markenanmeldung muss eine eingetragene Marke im Heimatland (Heimatmarke) bestehen. Ausnahme: Eine IR-Markenanmeldung nach dem
Protokoll zum Madrider Markenabkommen (PMMA) benétigt zwar auch eine Heimatmarkenanmeldung, aber eine Eintragung ist vorab nicht erforderlich.
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Vergleich IR-Mare zur Gemeinschaftsmarke

\Vorteile

Nachteile

IR-Marke MMA
Internationale
Registrierung nach dem
Madrider
Markenabkommen

- Preiswert,

fur alle Lander einheitlich niedrige Gebiihren.
- Eine Zuriickweisung in einem Land ist fir die
Ubrigen Lander unschadlich.

- Voraussetzung: Eine eingetragene
Heimatmarke.

- Die Marke ist 5 Jahre an den Bestand der
Heimatmarke gekoppelt. Bei Wegfall der
Heimatmarke ist die IR-Marke mit allen Landern
geldscht.

- In jedem gewéhlten Land muss die Marke
benutzt werden.

IR-Marke PMMA
Internationale
Registrierung nach dem
Protokoll zum Madrider
Markenabkommen

- Eine eingetragene Heimatmarke wird nicht
gefordert. Eine Heimat-Marken-anmeldung
reicht aus.

- Bei Wegfall der Heimatmarke

koénnen die benannten Lander in nationale
Marken umgewandelt werden.

- Lander fordern individuell hohe Geblihren.
- In jedem gewéhlten Land muss die Marke
benutzt werden.

Gemeinschaftsmarke
Die Marke der
Europaischen
Gemeinschaft

- Die Marke braucht nur in

einem gréReren Land oder zwei grol3eren
L&éndern der EU benutzt zu werden.

(Dies wird erwartet, ist aber z.Zt. noch unklar.
Die zukinftige Rechtsprechung wird dies
klaren.)

- Bei einer Zuruckweisung in einem Land fallt die
gesamte Marke. (Aber Umwandlung in nationale
Markenanmeldungen mdaglich.)

- Im Widerspruchsverfahren tragt der
Unterlegene alle Kosten. (Maximal EURO 600,-
pro Widersprechendem)
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Das Schaffen erfolgreicher Namen/Marken ist
angesichts der einzuhaltenden Bedingungen
wirklich nicht leicht:

Bel der Marke muss es sich um einen kurzen
und einpragsamen Begriff handeln.

Ein Groldteill der bekannten Marken besteht
lediglich aus zwel Silben,
wie Nestle, EPSON oder YAHQOO.

Nestle EPSON YaHOO!
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Coli
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Ein beschreibender Markenname
far das Produkt bzw. die Dienstleistung
ISt nicht erlaubt.

Andernfalls erfolgt eine Zurickweisung der Marke

durch das Patentamt.

So ist ,,Qualitat“ fur alle Waren
und ,,regenfest” flr Bekleidung
nicht schutzfahig.




Die Marke muss zum betreffenden Produkt
bzw. zur Dienstleistung
sowie zum Unternehmen passen.

So wird der Name eines Kosmetikprodukts
eher weiche Konsonanten beinhalten (Lanso),

wahrend der Name einer Maschine
auch harte Klangbestandteile (Tanek) umfassen darf.




Wie werden Marken / Brands erzeugt?

1. Durch Verwenden von Begriffen aus entfernten
Gebieten
Zum Beispiel Worte aus dem Sport:
POLO oder Golf fur ein Kraftfahrzeug
Oder Worte aus der Musik:
Symphonie fir ein Lebensmittel




Wie werden Marken / Brands erzeugt?

1. Durch Verwenden von Begriffen aus entfernten
Gebieten
Zum Beispiel Worte aus dem Sport:
POLO oder Golf fur ein Kraftfahrzeug
Oder Worte aus der Musik:
Symphonie fir ein Lebensmittel

2. Durch Puzzeln von Buchstaben
Es entstehen Worte ohne Sinngehalt:
KODAK fur Kameras und Filme
GOOGLE flr ein Suchprogramm

Google
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Wie werden Marken / Brands erzeugt?

1. Durch Verwenden von Begriffen aus entfernten
Gebieten
Zum Beispiel Worte aus dem Sport:
POLO oder Golf fur ein Kraftfahrzeug
Oder Worte aus der Musik:
Symphonie flr ein Lebensmittel

2. Durch Puzzeln von Buchstaben
Es entstehen Worte ohne Sinngehalt:
KODAK fur Kameras und Filme
GOOGLE flr ein Suchprogramm

3. Durch Zusammenftigen von Silben,
die Worten mit Sinngehalt enthommen wurden:
Aus HORIZONT und ADEL wurde DELZONT
Aus GOLDEN und ONLINE wurde GOLLINE
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Markengenerator erzeugt
neue Marken
und neue Namen.

n.

Beurteilung erzeugter Marken und Namen nach
- Eignung flr das Produkt
- Erfolg auf dem Markt

- Schutzfahigkeit

Verletzungsrecherchen finden heraus
ob die neue Marke oder der neue Name
Marken und Namen Dritter verletzt.

.

Sprachrecherchen finden heraus
ob die neue Marke oder der neue Name
in anderen Sprachen eine negative Bedeutung hat.

Marke schiitzen

durch Markenanmeldungen
im In- und Ausland.
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Negative Bedeutungen von Marken

Gewaéhlte Marke fur die hat in der Sprache die Bedeutung
Ware/Dienstleistung
des Herstellers

SPORZIZA sportliche Bekleidung Italienisch Schmutz
eines italienischen Herstellers sporcizia

JETTA Kraftfahrzeug Italienisch Pechstrahne
VW Deutschland

KOFF Bier Englisch Husten
Finnische Brauerei

Mist Stick Lockenstab Deutsch Miststtick
Sunbeam GB

Nova Kraftfahrzeug Spanisch lauft nicht
Chevrolet USA no va

Misair Fluglinie Franzosisch Elend
in Agypten

UNO Kraftfahrzeuge Finnisch Trottel
Fiat, Italien

PET Milch Franzoésisch Furz
US-Molkerei in Quebec

PAJERO Kraftfahrzeug Spanisch Zuhalter
Mitsubishi, Japan

SUPER PISS Enteisungsmittel Englisch | ...
Finnisches Unternehmen Deutsch

VIC Computer fir die Deutsch | ...
Jugend
US-Unternehmen
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Marken

Merke:

Marken schitzen den Namen von Waren und Dienstleistungen,
Geschaftliche Bezeichnungen und Werktitel.

Der Schutz wahrt 10 Jahre und kann immer wieder um 10 Jahre verlangert werden.

Es wird unterschieden zwischen
=\Wortmarken,
=Bildmarken,
=\Wort-/Bildmarken,
=Farbmarken,
=HOrmarken und
=dreidimensionalen Marken.

Eine Marke ist vor einer Anmeldung beim Deutschen Patent- und Markenamt
darauf zu prufen,

»0b sie unterscheidungskraftig ist (z.B. nicht beschreibend),

»0b sie fiir den Geschaftsverkehr freigehalten werden muss

(z.B. nicht ,Super” oder ,immer®),

»0b sie irrefuhrend oder tauschend ist (,Butterfein” fur Margarine),

»0b sie Rechte Dritter verletzt (Marken und Unternehmensnamen),

»0b sie innerhalb 5 Jahren ab Eintragung benutzt werden wird.
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Fernstudium an der Friedrich-Schiller-Universitat Jena
Prof. Dr. Helge B. Cohausz und Prof. Dr. Volker Janich

Nebenberufliche Weiterbildung zur/zum
Patentingenieur/in seit 1558
Patentreferent/in
Patentmanager/in mit Universitats-Zertifikat

Fur Unternehmen, Wissenschaft und Forschung sind Kenntnisse

uber den Gewerblichen Rechtsschutz von grol3er Bedeutung.

Dieses Fernstudium bietet einen Uberblick tiber alle Verfahren

und vermittelt praxisnah das Wissen um die Anmeldung, Erteilung,
Verwertung und Verteidigung von Gewerblichen Schutzrechten.

Dieser Lehrgang wurde entwickelt fir

Studierende der Ingenieur-Wissenschaften, Informatik, Physik, Chemie,
Medizin, Bio-Wissenschaften, Mathematik, Betriebswirtschaft
Ingenieure
Naturwissenschatftler
Betriebswirte - -
Patentanwalte in der Ausbildung WWW.1 pforl p - de
Patentanwaltsfachangestellte
Patentsachbearbeiter

sowie fir alle Fachkréafte,

die sich im Gewerblichen Rechtsschutz weiterbilden méchten.

Ausgeschlossen von der Teilnahme sind Rechtsanwalte.
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